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DOVE?

In ristoranti e trattorie del Friuli Venezia che offrono piatti tradizionali,
realizzati con cibi freschi locali con oli e vini della Regione Friuli Venezia Giulia.

PERCHE?

Il questionario serve a ottenere dai consumatori alcune informazioni su:

* Leloro preferenze per i piatti di pesce
* lloro atteggiamenti nei confronti del pesce allevato e selvatico
* Laloro disponibilita ad acquistare nuovi prodotti ittici

COME?

Il questionario contiene 6 domande. Sara utilizzato il metodo carta e matita.

A CHI SERVE?

+ Allevatori di pesce per migliorare le tecniche di allevamento dei pesci,
e soprattutto la loro alimentazione .

* Industria alimentare per proporre ai consumatori PRIORITA
prodotti adatti alle loro preferenze

+ Ristoratori per capire i gusti dei consumatori e trovare
prodotti freschi di qualita

+ Consumatori per mangiare cibi sani

* Ricercatori per migliorare le conoscenze e le tecnologie

CHI ANALIZZERA LE RISPOSTE? COORDINATORE

Il gruppo di lavoro della prof.ssa Greta KreSi¢ dell'Universita di
Rijeka (Fiume), Croazia, Facolta di turismo e gestione dell'ospitalita
(Partner n. 5 del progetto AdriAquaNet).

DOVE SARA PUBBLICATA
L'ANALISI DEI DATI?

Il Report tecnico-scientifico di fine progetto sara pubblicato nel sito web
del progetto (www.italy-croatia.eu/AdriAquaNet).

DURATA

FINANZIAMENTI




IL PROGETTO IN BREVE

La qualita del pesce allevato dipende dalla moderna gestione degli impianti di allevamento (the
fish farm), dalla cura della salute del pesce (the fish doctor) e da controlli di qualita sul pesce

fresco e trasformato (the fish market).

the fish doctor

the fish farm

AZIONI

+ Sviluppa nuove vaccinazioni

AZIONI

* Impiega nuovi mangimi per
migliorare il benessere dei
pesci allevati

+ Prova nuovi probiotici e
nutraceutici

+ Migliora i protocolli di
alimentazione dei pesci
allevati

+ Sviluppa metodi semplici
e veloci per valutare il
benessere dei pesci

* Fornisce nuove tecnologie
per il risparmio energetico

the fish market

AZIONI

+ Applica nuove tecnologie per
sviluppare nuovi prodotti
alimentari a base di pesce

* Migliora la commercializzazione
del pesce fresco e dei nuovi
prodotti

* Informa i consumatori sulla
qualita e sul valore nutrizionale
del pesce allevamento
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